
（参考）乳がんに関する女性の意識調査  
ふ丁∴＿1，二＿ニ∴二＝＝＝ニ＝二：＝＝m「二＝」＿⊥ 」 ＿  ㍑：＝’二γ  ▼‾’‾‾▼‾ † ‾仙‾‾‾‾‘‾‾’‾■▲’■】■＋－‾ノー‾「「∵▲■－‘－ く■－、’【【‘’－’’▼‾’■■‾，’▼∴■▼■▼▼、▼ 

図表（参考）到棚杢  
各訴求率  

（認知率・理解率・受診率）  

、掛軸伽5  Copyright◎2008e－SOIutionsA＝RidltSReserved．  28  STR【CTLY CONFrDENT［AL  

2．2．5．がん対策に関する日本を代表する運動の特徴（仮説）   

※凡例 l‾‾‾■‾‾‾‾‾●‾■‾‾●■‾‾‾‾‾‾■‾‾‾‾‾■  

；■■積極的に取組んでいる  
；照男取組んでいる  
ど  一部取組んでいる  

／へ  

2．2．5．がん対策に  

e㌧－一塁」   Copyr唱htt互〉200Be，SOILTt．DnSA”F？．ghtsReserved 29  STR）CTしY CONFJDENT］AL  



2．3．「がん検診」における解決案（仮説）と施策案策定  

2．3．1．「がん換臥における解決案の全体像（仮説）  
2．3．2．運動の基本原理：①てこの原理（農開シナリオの一例）  
2．3．3．運動の基本原理：②連魚反応（展開シナリオの一例）  
2．3．4．運動の基本原理：③自然増殖（展開シナリオの一例）  
2．3．5．運動の基本原理：④相乗効果（よ開シナリオの一例）  
2．3．8．課糧に対する施策案の策定（仮説）  

邸－5州叩  CopyTright◎2008e－SOlutionsA”RightsReserved．  30  STR（CTLYCONFIDENT．AL  

2．3．1．「がん検診」における解決案の全体像（仮説）  

－  

■  

同 じ メ ツ  

凋‾された7●ランデル化  
■ 

相効果  
セ  

ぐぅ齢別指  油集中キヤンヘ。＿，  l  

がん対策推進室   
ジ ′、  

】  

［コ受診非輔書  

（3）自然増柵（ヰ）相舶稟  ‖】基本原理 （1）てこの廉】蔓（2）運■反応   的な書理を行う仕組み嚢■  【2］エ程管理 プロジェクトにt先∫位を付け勤よ   

［3］政府の本気感 メッセージの遇択とょ中により、政  M予算配分 長期的戦略に纂づいた手書投下  

「51企彙・団怯連擁 企薫■錮との拗を加遷させる 実施本棚■  

効果測定の鵜／着用による事業  
全体の盛り上If  の本気腰が伝播  
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草．亭．草．運動の基本原理：①てこの原理（展開シナリオの一例）  

2．3．1．2．ヨ咽てこの原理（展開シナリオの－  

ヘ  銅キ軌－ン韓国昆 十 ：がじ 享ぎ＝等ジ ＝ 』 ■■ 三宅…＝＝＝■■■■＝．■■  
‖ミけの 

勃の  
岨ウの醐二菟   

取り上げ   取り上げ   

15   

企  
ノ  

100社′′  訴  

国が喜牽する  
求  

50社業  
祭中キヤン′∴－ン   

力  
の  

蓋5≡   
据協調麗凝新患品数視勤焔以期待焔抜殻窃だ該顧邪顧訝索詔窮   

集中キヤン  
■■■■■：■■■■t■  

＿ト・企封  

」一転吏字、  
■   ■  
●■■■l■■■■■■  

10～25社と連  

の基盤づく  

鮎密集中辛ヤンヘ‘－ン  

ヰタイミンケを同期した連携  

国が主導する  
集中キャンヘ●－ン  

準備   

＿魯／モー三色－し輌  Copyr・ght◎2008epsDIutlOnSA‖R・ghtsReserved．  32  STR】CTLY CONFIDENT］AL  

2．3．3．運動の基本原理：②連鎖反応（展開シナリオの一例）   

2．3．3．運動の  シナリオの－  

企業連携の  

基盤づくリ   

合計10～25社と連携  合計50社と連携   合計100社と連携   合計150社と連携  

新規50社  

潜在企業  一〉25・  潜在企業   A  
CopyrJghtlE）2008e－SO厄tlOnSA‖R■ghtsReserved  33  STR】CTLY CONFIDENTJAL   



2．3．4．運動の基本原理：③自然増殖（展開シナリオの一例）  

シナリオの－  2．3．4．運動の基本原理：Q  

［：：：：コ啓発運勤に取組む繊維  

r川】→自然増確の流れ（一例）  

H0半旗   

企業の全部署へ  企業のw部の部署  

¢い…り．．  Copyridlt◎2008e－SOILLtionsA”RightsReserved．  34  STRtCTLYCONF（DENT［AL  

2．3．5．運動の基本原理：④相乗効果（展開シナリオの一例）   

○：注力する訴求机－シ・  

○＝訴求メッセージ  

シナリオの－  2．3．5．運動の基本原理：  

H21h  

＿¢／そ一三…那5   Copyridlt◎2008e－SOIutionsAllR；ghtsReser＞ed．  35  STRICTLYCONFIDENTIAL  



2．3．6．課題に対する施策案の策定（仮説）  

図表2．3．8．卿）  

国民運動「チーム・マイナス6削   がんに関する日本を  がん検診受診率50％  

に向けた課題（仮説）  施藍塞  代表する運動の分析  の原理■原則  

市町村の広報活動が不十分  

生活者の検診に対する自分  
事化が不十分  

就業者のがん検診受診率が 低い  

課題4  

漂監禁讐謂賢者視点のミ                                         l  

※がん検診受診の機運が高まることで  
間接的な解決が見込まれると思われる課鼠，  

＿葛ノモー5。■L軸ざ  CDPyr唱ht◎2008e－SOl血OnSA】‖苛かtsReserved 36  STR】CTLY CONF】DENllAL   

2・4・施策案馳集中キヤざ？Onン  
ニ÷  

■各団体と連動した集中キヤンヘ○－ン  

葛圭   CopyridltE言〉2008e－SOIutionsAIIRidltSReserved．  37  STRICTLYCONFIDENTTAL  



2．4．施策案喋集中キヤンヘ0－ン  

2．5．施策案切自分事化の促進  

・自分事化を促す段階的メッセーゾ  

．e■・・い・   Copyright◎2008e－SOILLtionsAIIRightsReserved．  39  STRICTLYCONFIDENTZAL  



2．5．1．自分事化を促す段階的メッセーシ●（仮説）  
L1  1   ■〝1－汀t－】一－＿－  

図表2息1．自分事化を促す段階的メッセーシ●（仮説）  
凡例  

：〔ニコ国民運動のホ●ィントの適用  

ー魯・e融仲川  Copyright◎2OO8e－SOlutionsAllRightsReserved，  40  STRlCTLY CONFlDENTIALl 

2．5．2．自分事化を促す普及啓発コンテンツ例（案）  

国表2．5．2．自分事化を促す普及啓発コンテンツ例（美）  

ノへ＼  

出軌の理解を促す 抑範 

「がんになっても早期発見」  

一早期なら、高い治癒率※，  

・今、がんの大半が治る※3  

・検診に向いているがん、  
検診に向いていないがん那  

出ん朋解を促す 凍ノ   
ー、なるべくがんにならない▼j   

・適度にスホ■－ツする。－いい汗流しましょう－※z  

■禁煙で男性のがんの3分の1が消滅※3   

・食生活の欧米化で、日本のがんも欧米化した※。   

lがん治療は自分で選ぶ」  

・手術までの心と身体の準備潔2  

・がん治療の3つの柱は、手術・放射線治療・抗がん剤議。  

r■がんの痛みをとった方が長生きJ  

・がんの痛みはとった方が長生きする※。  

出典 ※1日本対がん協会 公式HP、「がん読本」  
※2 匡l立がんセンター公式HP  
※3「がんのひみつ」中川恵一著  

¢。一三▼－」′雪二！ Copyridlt◎2008e－SOh」tionsA）lR■dltSResen／ed．  41  STRICTLY CONFIDENTIAL  



2．6．施策案臼企業個体連携  
閻獣署詰 

・受診を促す多様な企業・団体連携  

ー¢ぺ－S曲“耶5  Copyriかt◎2008e－SOl止ionsAllRiかtsRes8Ⅳed．  42  STRICTLY CONFIDENT（AL   

2．6．1．企業連携を軸とした運動の推進  

運動への棲めて九体的で  
向きな★同量向※  

什N｛〕叫」川〉  

田三申夕順藁  極的に取り組んでいきたい。（アフラック）  

きる範囲で協力したい。（ノ′くルティス）  

是非協力したいと考えている。（中外榔）  
八っ◆リシティ型企業  社内啓発型企業  

ハ■ケリシティにより他企兼の ●  

取組みをメテけで啓発  
就業者やその家族および  
取引先への伝達  通した生活者への伝達   

生命保験企業  

・ニッセイ  
・AIG  

艶藁企虞  

・式日薬品工業  

検診僻企業  

・オリンパス  
・GE穐川メディカル  
・日立メディコ  
・8立ハイテクノロジーズ  

企業への提示を十分  
にすることができれぼ  

大きな〟がん検診〝の  

四民丑勤が図れる  

【テレビ（全：醐  

・日本テレビ  
・NHK  

・テレビ嘲日  
・フジテレビ  
・TBS  

・テレビ十衰  

啓発運袖に積極的な  

セブンーイレブン・ジャパン  
トヨタ  
士ゼロックス  
下tエ  

潜在的に数多くの企業が存在   
注ユ娼塵企差止二例  レシステムズ  

コカ・コーラグ／  

イメーシ●向上を見込む  

願事接点の多い企業  

NTTドコモ（移抽靂什）  
ベネッセ（遷傭教萬）  

コナミスポーツ（フ†外ネス）  

※具体案について吼【19年度報告書Frがん検診受診率50％に向けた取細」（仮称）事業化へ   
向けた報告書』（es作成）を参照  

眉偏刷，任   Copyridlt◎20D8e－SOlutjonsAIIRightsReserved．  43  STRICTLY CONFIDENTtAL  



2．6．2．企業（PR型）との連携（案）：対面啓発で受診喚起（保険会社）  

copyright◎2008e－SOldionsA‖RightsReseNed・   

2．6．3．費用対効果の比較例：H21年度（あくまでも1次仮説）  

の比較例：H21年度（あくまでも1】  2．8．3．  

本運動の費用  

合計：10億5，119万円（税込）  

約10．5億  

4, 

鴫曙 句屯一  

約18倍の費用対効果（あくまでも一次仮掛  

、時  、  

、  

ヽ叫                                    ■■叫                                        ヽヽ  （消費税 5．006万円）；  
l＿＿＿＿＿＿●＿＿＿＿＿＿－－＿＿＿．一一－＿＿＿＿＿＿＿■   

啓発費用換算費  
マスメディア＋リアルメディア  

鴫魚  

リアルメデげ（保険募集人による対面啓発）  

：  

約140億※2  

マスメディア  

（TVCMのみの場合）  

：  

約50億※1  

計約190億円  

貴用（円）  

※1【算出ロシ●ック①】  

二ⅠVCMで、行動（受診）する人は24万人   

TVCMを認知した人のうち10％ががん検診を理解し、さらにその10％が行勤（受診）すると仮定。   
日本の人口を1．2億人とし、例えば40％の認知率を獲得するためには2，000GRPが必要で、視聴率が  

10％と仮定すると、媒体費は200本×200万円＝4億円。   
行動（受診）する人は1．2情人×50％（全人口に占める受診対象者（6000万人）の割合）×40％（認知）   

×10％（理解）×10％（行動）＝24万人。  
H21年庄の300万人の受診者増lこ相当する広告料l；H鋸狛億円   
平成21年度受診者増の300万人は、300万人÷24万人＝12．5倍で、4億×12．5＝50億円と井定。   

※2【井出ロシ◆ック②】  

アフラツク、ニッセイ、第一、明治安田、住友、三井住友海上の  
6社合計の保有契約件数約7，000万件（日経金融新聞2006／5／30）の  
20％（川00万件）にアフ■ト干すると仮定し、封．000／件の人件費がかかると  
仮定。1400万×‡1．ODO円＝140億円。  

葛こ王。′r′モ Copyridlt◎200BeLSOlutionsA‖RIdltSReserved．  45  STRICTLY CONFIDENTIAL  



2．6．4．運動の御旗（一例）：運動名称（案）  

ー葛右曲血  Copyright◎2008e－SOIutionsA”RidltSReserved，  46  STRICTLY CONF［DENTIAL   

2．7．施策案切実施本部の設置  
跳ぼ絹混折㌫  

■実施本部による全体最適の推進  

＿e／ニー融t輌   Copyright◎2008e－SOIutionsAIIRightsReserved，  47  STRICTLY CONFIDENTtAL  



2．7．1．組織設計  

図表2．7．1．組織設計  
凡例i⊂＝〕国民運働の村ントの適用…  

全体戦略  
全休実行計画  
全体管理  
組織、施策の進捗支援  
組織からの報告取りまとめ  
国立がんセンター／厚生労働省への報告  

施策企画、実施決定  
企業／団体への働きかけ／取り纏め  

施策管理  
施策の進捗支援  
施策からの報告取りまとめ  
PMOへの報告  
認知率／受診率など効果測定  

PR／広報  
問合せ対応  

施策実行  
施策の進捗管理  
各企業／団体の調整  

＿葛ふ測．描  Copyridlt⑥2008e－SO）utionsAllRightsReserved  STRICTLY CONF【DENTTAL   

2．7．2．Web対策全体像（案）  

軋、ナゾやサイトへの議連  

■各市町村Webサイトヘ  

ー各市町村での取組  
状況を共有   

■検診予約ヘーーシソ   
検診機関Webサイトヘ  

ー検診予約へ誘導  

■企業Webサイトヘ  

一企業の取組を紹介す  
ることによる企集イト  
シ●向上、企業サイトヘの  
誘導  

がん検診受診率50％  サイト内検索  

1■■  ■－  ▲  、1  

がんについて  

がん検診とは  

■健康関連サイトからの誘導   
All▲bu†廿■■■  

り、ん経互：I－一「⊥ ■  

lサ言ンI  

ー ー ＿ ＿ －＿ ＿ －＿ 疇■  

イヘ◆ント・情報など  
各種団休・運動の紹介  

関連団体W bサト  l健康関連Webサイトヘの広告掲覿  
■   

プ■瑚  

l 

■開  

■モハ■ィルサイトからの誘導   r■≡棄碧  
あなたの大切な人ヘメッセイを   

火口羊封かん協会 ’－【弧■′モ 厚生労働省  CMライフ■ラリ  Ⅴ・王ま薔t  

メ緑  

恕 
いい〉葺∠1  

遥㍉． 
Jこ．じ 

賛同企業・団体  
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2．7．3．Web対策（行動化推進案）  

2．7．4．効果測定（データ活用案）  

図衰ぇ7．4．劫臭測定（データ活用尭）  

国の施優  
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2．8．H23年度がん検診受診率50％に向けて  

2．8．1．年度別実行シナリオと兼用対効果（仮説）  

2．8且実施主体別の実施内容と想定効果：H21年虔（あくまでも仮説）  

2．8．3．企業・団体連携：連携企業数別 受診率増加の推移  
2息4．想定効果：がん検診別受診率増加の推移  
2．8．5．「がん検診」における解決案の全体像（仮説）一再掲－  
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2．8．1．年度別実行シナリオと費用対効果（仮説）  



2．8．2．実施主体別の実施内容と想定効果：H21年度（あくまでも仮説）  

●TVCM、新聞広告、Web広告によ   
るタイミげを同期化した加トシ】ン  

への意識醸成や  
蔓連携推進の  

メール・冊子、柵   

2．8．3．企業一団体連携：連携企業数別 受診率増加の推移  

2．8．3．  

新規50社による啓発  

既存100社での  

自然増殖で啓発  

企業連携数  
150社  

X50社連携で受診率5％増（rl．4．実施主体別の実施内容と想定効果」蓼照）に暮づく  
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2．8．4．想定効果：がん検診別受診率増加の推移  

図表2脚受診率増加の推移  

女性への訴求範囲  
【凡例】  

［：∃瀾状  
：H21年度  

H22年度  

こ．．］H23年度  

ぞ、j 相乗効果X  

仁男性へ訴求範囲→   

H義孝恵‘1  が
ん
検
診
受
診
率
 
 

to醐増  
H22年度  ※rl．2．4．基本原理」参照   

相乗効男卜妄■ヌ   モ 
乗効果  （H22年度）  

＿ ト・∵キー…川絹度●－－・…・モー・‥・・∴                                                             l  

†5％分場（H2峰鹿）  
現状1∈i5－22  
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約4355万人  約292万人  よ。こ‘二一三コ  約424万人  
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2．8．5．「がん検診」における解決案の全体像（仮説）  
－‾ m 

国▼’1】ン■■∧ノh一－’二渋‘▲ユ‘＝‾バ‾叫肌‾t－Ⅳ▲上腿■yⅦ瓜Ⅶ鵬一叩n叩一首種菌帯㌻蚕業仙仙叩こJ≡■1－■’瓜Ⅶ‾－－｛一1‘」」ご’＼こ札山 

地域に密着した肋・瑚の促進  

け封昔撞  
陸指 

がん対策推進室   

■t  

⊂コ受診非対た者  

］基本原理  

‖ （1）てこの原理（2）連鎖反応 （3）自然せ醜（4）相乗効果   ［2】エ糧管理 プロジ工クトに優先順位を付け効果 的な管理を行う仕梱み豊儀  上3］政府の本気感 メッセージの選択と集中により、政 府の本気感が伝播  ［4】予壬配分 長期的駐暗に基づいた予算投下  

r5】企業・団体連撞  
企兼・団体との連携を加速させる  
実施本部の設t  

［6】評価基準  

効果測定の実施／着用による事業  
全体の盛り上げ  
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